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Raport

po przeprowadzeniu Spaceréw Badawczych w ramach projektu "Partycypacja obywatelska blizej
rodzin” realizowanego przez Fundacje Rodzina i Przedsiebiorczo$¢ wspétinansowanego
ze srodkow FI02015
dla

Miasta Wroclaw

O PROJEKCIE

Projekt "Partycypacja obywatelska blizej rodzin” przeprowadzony przez Fundacje Rodzina
i Przedsiebiorczos¢ mial na celu zbadanie instytucji kultury pod katem ich przystosowania
do potrzeb rodziny (najczesciej tej z dzie¢mi w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym). Metoda
badawcza wybrang przez organizatorow do zrealizowania projektu byly spacery badawcze
przeprowadzane przez wolontariuszy ze zorganizowang grupa rodzin. Po odbyciu spaceru wszyscy
obecni dorosli wypehili ankiety, po opracowaniu ktérych sporzadzone zostaly diagnozy dla

poszczegblnych placowek oraz niniejszy raport.
. Opis osiagnietych rezultatow:

Zrekrutowano, wyszkolono oraz wzmocniono animatoréw zycia publicznego w lacznej
liczbie 15 o0sé6b, zdolnych rozpoznac¢ potrzebe i mozliwosci dzialania na rzecz lokalnej
spotecznosci. Osoby te stanowia zesp6t wolontariuszy, ktérzy wspomagali sie wzajemnie i potrafili
razem pracowac. Kazda z osob przeszlta szkolenia pozwalajace na indywidualne dziatania

prospoteczne na poziomie lokalnym.
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Szkolenia nie tylko uswiadomily potrzebe samodzielnego i zaangazowanego zycia
obywatelskiego, ale rowniez wprowadzity wolontariuszy w teorie partycypacji, przedstawione
zostaly réznorodne techniki, om6éwione ich przyklady z réznych miejsc Swiata. Przekazana tez
zostala wiedza i ogromne bezposrednie doSwiadczenie na temat doboru technik partycypacji
do sytuacji i zamierzonego celu. Wiedza, ktora praktyka jest najlepsza w jakich okolicznosciach

pozwolita na odwazniejsze spojrzenie na opcje samodzielnego rozwiniecia inicjatyw obywatelskich.

Szkolenia z zakresu przywoddztwa i samorozwoju okazaly sie konieczne dla wielu
z wolontariuszy. Uswiadomienie sobie na warsztatach wlasnych ograniczen i sposobow radzenia
sobie z nimi otworzylo przed uczestnikami zupelie nowe mozliwosci. Na szkoleniu pokazane
zostatly techniki i sposoby na przewodzenie grupie osob, osiaganie celu i efektywne zarzadzanie

sobg w czasie.

Kolejny blok szkolen dotyczyt wptywu kultury i sztuki na rozwdj cztowieka, szczegolnie
na poczatku jego zycia. Zespot wolontariuszy otrzymat niezbite dowody na to, Ze sztuka to warto$¢
niezbedna do rozwoju. MéwilisSmy o tym, jak ksztaltuje sie cztowiek w zetknieciu z wartoSciowym
przekazem oraz jak jej praktyka Swiadczy o brakach czy negacji wyzszych wartoSci w zyciu dzieci

i mlodziezy.

Swiat kultury okazal sie wiec rzeczywistoécia, ktéra musi by¢ otwarta, szczegdlnie

na najmtodszego odbiorce, a co za tym idzie — na jego opiekunow, a zarazem cale rodziny.

Przeprowadzono 41 spacerow badawczych. Spacery odbywaly sie w atmosferze
uwaznosci i zaciekawienia przedmiotem badan. Wolontariusze odnosili wrazenie, ze cale rodziny
szeroko dyskutowaly nad problemami i omawialy je rowniez w gronie wilasnym i pomiedzy

rodzinami.
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Wiele os6b moéwito o tym, ze, jako rodzina z malymi dzie¢mi, czuly sie do tej pory
wykluczone z mozliwosci korzystania z ofert kulturalnych placowek Wroctawia. Mamy ogromna
nadzieje, ze i ta postawa zostanie dzieki projektowi zmieniona. Wskazywatyby na to nastepujace
dane: ponad potowa badanych: 57,9 % po raz pierwszy odwiedzalo dana placowke, a 89.2%

0s6b deklarowalo powrét do miejsca, ktore badaly.

W trakcie badan uczestnicy wypehili 165 ankiet, ktére pomogly w obserwacji i odpowiedzi
na pytanie: jakie przeszkody i jakie udogodnienia mozna spotka¢ w danej jednostce. Staly

sie one podstawa do wnioskow, opracowania naszych diagnoz i zalecen.

Liczba rodzin uczestniczacych w badaniach to: 110

Liczba oséb bioracych udzial w projekcie: 410

Rodziny, ktére wziely udziat w badaniach zostaly poinformowane o celu dziatan juz
po zgloszeniu checi udzialu w projekcie. Kazda rodzina otrzymata przed spacerem od swojego
animatora ankiete w formacie pdf, aby przyjrzec sie jej i by¢ gotowym na przeprowadzenie badan.
Przed wejsciem do placéwki animator przypominat jeszcze o celu i zadaniach, a w trakcie badania
odpowiadal na szereg pytan od rodzicow, dzieci jak i oséb postronnych, ktore zwracaly uwage
na grupe wyrozniajacych sie spacerowiczow. Wiele chlopcow i dziewczynek chcialo mie¢ swoj

udzial w wypelnianiu ankiety.

Dlatego tez oglosilisSmy konkurs plastyczny dla dzieci. Powstaly prace plastyczne
o wrazeniach z odwiedzin w placéwkach, ktére nagrodzone zostaty ksigzkami ufundowanymi
przez wydawnictwo ZNAK oraz wejSciowkami do zoo i aquaparku. Wiele wskazuje
na to, ze dzieci biorace udziat w naszym projekcie mialy niebywala okazje do nauki zachowan

prospotecznych i proobywatelskich.
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Przebadano 30 nastepujacych instytucji kultury:

O 0o N o U1l A W N

11.

12

13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.

. Muzeum Etnograficzne

. Muzeum Poczty i Telekomunikacji
. Muzeum Narodowe

. Muzeum Architektury

. Muzeum Miejskie Wroclawia

. Muzeum Przyrodnicze

. Panorama Ractawicka

. Zamek Topacz

. Muzeum Powozow Galowice

. Hydropolis

Opera Wroctawska

. Wroctawski Teatr Lalek

Narodowe Forum Muzyki

Teatr Polski we Wroclawiu

Teatr Muzyczny Capitol

Centrum Kultury Zamek

Centrum Kultury Agora

Centrum Poznawcze

Kolejkowo

Krzywy Komin

Wroclawskie Centrum Twérczosci Dziecka
MDK Srédmieécie

Wro Art Center

Centrum Inicjatyw Wszelakich
Swiatowid. Oérodek Dziatain Twérczych
Centrum Kultury Wroclaw — Zachod
Kino Nowe Horyzonty

Multikino

Cinema City — Wroctaw Korona

Helios — Magnolia Park
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Dla kazdej placowki opracowano diagnoze ograniczen wraz z zaleceniami, w jaki sposob

mozna zwiekszy¢ otwarcie placowki na rodziny.

W trakcie projektu fundacja przeprowadzala kampanie promocyjno — informacyjna

w mediach.

Liczba odbiorcow kampanii spotecznej w wybranych nosnikach:

1. Gazeta Wyborcza:
» wydanie piatkowe, w ktorych ukazaty sie 3 artykuty: 24 326 os6b
* wroclaw.wyborcza.pl — 668 127 Realnych Uzytkownikow
* METROcafe - naklady state na Wrocltaw: 40 000 egz. (kolportaz w centrum miasta i przy
centrach handlowych)
» reklama na MOBILACH, czyli reklama na urzadzeniach mobilnych, takich jak smartfon,
czy tablet. Kampania na 2 dni: 12 744 o0s6b (dane z podsumowania kampanii dla fundacji

przez Gazete Wyborczg)

2. portal wroclaw.pl: 25 tys. odbiorcow
3. miastodzieci.pl: strona odwiedzana miesiecznie przez 600 000 uzytkownikow, mailing do 110

tys. 0sob (dane ze strony).

We wspolpracy z artystg — grafikiem opracowano ,,Przewodnik dla rodzin — spacerem
przez kulture Wroclawia”. Pozycja ta ma by¢ udostepniona w formie pdf na stronie naszej

fundacji: www.frip.org.pl. Przewodnik znalazl si¢ réwniez w druku w nakladzie 250 szt.
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DIAGNOZA

Ocena infrastruktury instytucji

. Lokalizacja
55,4% rodzin nie miato trudnosci z zaparkowaniem samochodu przy placowce.
Dla 26,2 % by} to problem. Niemal 40 % ankietowanych poruszatlo sie transportem miejskim

i niemal cata grupa oséb korzystajacych z MPK uznala to za wygodna forme.

. Budynek

W opinii ankietowanych dobrze wypadta obecno$¢ podjazdow dla woézkow,
odpowiednio szerokie drzwi oraz dostep do windy w budynkach. Gorzej juz oceniano
obecnos$¢ szatni sprzyjajacej rodzinie (wystarczajaco duzo miejsca dla wézkéw, rodzicow,
dzieci, etc.). Tylko 59 o0s6b wsréd badanych przyznalo tym miejscom najwyzszq
z proponowanych w ankiecie ocen. Uklad sal, korytarzy oraz toalet dla wiekszosci byt
przejrzysty i intuicyjny. Stan i czystos¢ placowki (w tym toalet) zostaly ocenione przez

wiekszos¢ na poziomie bardzo dobrym.

. Udogodnienia
Tylko w 13 placowkach z naszej listy badacze odnotowali obecno$¢ przewijaka
dla najmtodszych odwiedzajacych. Rowniez wiekszos¢ placéwek nie posiada toalety

rodzinnej, ani strefy, ktéra umozliwitaby odpoczynek i nakarmienie maluchéw.

Ocena wartos$ci mervtorycznej instytucji

. Dostosowanie oferty do dzieci w réznych przedzialach wiekowych
W ocenie ankietowanych placowki maja szeroka oferte dla kazdej z grup wiekowych.

Najstabiej oceniona jest ta dla dzieci w wieku 0 — 3 lat.

Fundacja Rodzina i Przedsiebiorczos¢
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. Ceny biletow / kolportaz / dostepnosc / godziny otwarcia placowki

Dla ogétu badaczy ceny biletow odpowiadaja mozliwo$ciom rodzin, jednak jest gro
placowek, gdzie ceny biletow sa znaczaca przeszkoda. Godziny otwarcia placowek oraz
kolportaz i dostepnos¢ biletdbw zostaly ocenione przez wiekszo$¢ badaczy najwyzszymi
proponowanymi ocenami. Jednak czestym komentarzem w tej kwestii byta watpliwos¢, czy
w momencie, kiedy rodzina sama organizuje wyjscie do instytucji, problem nie bylby
znacznie wiekszy.
Zdaniem fundacji kwestia ta moze by¢ sporym klopotem dla rodzin — wiele biletow
na wydarzenia rodzinne i przeznaczone dla dzieci nie jest juz dostepnych na dwa miesigce
przed terminem. RoOwniez dyskusyjna jest kwestia braku mozliwosci zwrotu biletu lub
odwotania jego rezerwacji na krotko przed wydarzeniem. Zniecheca to w znacznym stopniu
rodziny z matymi dzie¢mi, skorymi do zachorowan, zazwyczaj w najmniej odpowiednim

momencie.

. Warto$¢ edukacyjna i oferta programowa

100 ankietowanych os6b ocenilo wartos¢ edukacyjna wszystkich odwiedzanych
instytucji na najwyzszym poziomie. Jednak byly tez wsréd placowek takie, ktére oceniono
surowo. Sa to glownie jednostki komercyjne.
Nie wszyscy rodzice uznali oznakowanie oferty dla grup wiekowych za przejrzyste. W
jednej z instytucji uczestnicy wydarzenia oznakowanego jako odpowiednie dla dzieci od lat
6 musieli swoje szeScio- i siedmioletnie dzieci mocno uspokaja¢ po przerazeniu, ktore
wywotala prezentacja.
Niepokojace jest, ze ponad polowa ankietowanych odnotowala nieodpowiednie dla dzieci
tresci widoczne w placowkach w drodze na wydarzenie. Jest to szczegolnie widoczne w
miejscach oferujacych kulture na scenie / ekranie. Rodzice méwili o plakatach
reklamujacych wydarzenia przeznaczone dla dorostych, ktérych tres¢ mocno dzieci
niepokoita. Takie samo wrazenie dzieci odniosty w jednym z muzedéw, gdzie wyraziScie
wyeksponowana na obrazie scena byla zupehie niezrozumiata dla wrazliwosci dzieciecej i

stanowita dla nich bodziec raczej zamykajacy na $wiat sztuki niz otwierajacy na nig.

Fundacja Rodzina i Przedsiebiorczos¢
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Ocena personelu instytucji

Uprzejmos¢, zaangazowanie i gotowoSC niesienia pomocy przez pracownikow w opinii
ankietowanych sa na poziomie bardzo wysokim. Réwniez nastawienie pracownikéw do dzieci
odwiedzajacych placéwke jest mocng strong instytucji i ocenione zostato na najwyzszym poziomie.
Okazuje sie, ze wiele niedogodnosci, ktore moga spotkac rodziny jest rekompensowane w wielu
przypadkach przez osoby zyczliwe i gotowe do pomocy. Jest to wedlug nas bardzo znaczacy

i godny podkreslenia fakt.

Uczestnicy

Wiekszos¢ uczestnikow projektu to rodziny z dwdjka i wiecej dzieci. Byly to gléwnie dzieci
w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym. W ankietach najczesSciej wypowiadaly sie kobiety
(66 % ankietowanych)

ZapytaliSmy ankietowanych, jakie srodki finansowe ich rodzina moze przeznaczy¢ na wydarzenia
kulturalne miesiecznie. 50,3 % o0s6b odpowiedziato, Ze jest to kwota do 100 PLN. Druga pod
wzgledem liczebnosci grupe stanowity osoby deklarujgce gotowos¢ wydania 100 — 300 ztotych:
37,3%. 7,2% stanowili uczestnicy, ktorzy na ten cel moga przeznaczy¢ od 300 do 500 PLN.
Powyzej tej sumy zadna osoba nie zadeklarowala gotowosci wydatku. 6,5% badanych nie
przewiduje wydatku na przezycia kulturalne zupelnie.

O ofercie kulturalnej Wroctawia uczestnicy dowiaduja sie w najwiekszym stopniu z internetu (88%)
i od znajomych (69%). Plakat lub afisz, to réwniez nosne medium — zadeklarowalo to 43%
badanych. Media takie jak prasa i radio docierajq z informacja do duzo mniejszej grupy odbiorcow
(271 25 %), podobnie ulotki (26%). Jeszcze mniej os6b dowiaduje sie o ofercie kulturalnej w szkole
czy przedszkolu: ok. 20%, co stanowi bardzo niski poziom zwazywszy na to, Ze wiekszosc¢

badanych to rodzice dzieci w wieku wczesnoszkolnym i przedszkolnym.

Fundacja Rodzina i Przedsiebiorczos¢
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Wskazéwki najczesciej kierowane do placowek w naszych diagnezach

nawigzanie SciSlejszej wspotpracy z placdwkami wychowawczo-o$wiatowymi (zajecia i
pokazy dla szkét, centréw kultury, wzajemna promocja)

rozszerzenie dziatalnoSci marketingowej i promocji (utworzenie newslettera)
rozszerzenie oferty dla dzieci w najnizszym przedziale wiekowym

podniesienie poziomu wiedzy pracownikdw w zakresie oferty instytucji dla rodzin

seria szkolen z zakresu umiejetnosci miekkich dla osob pracujacych bezposrednio z
odwiedzajacymi (efektywna komunikacja werbalna i niewerbalna, inteligencja emocjonalna)
wprowadzenie biletdw rodzinnych

nawigzanie wspétpracy z Karta Duzej Rodziny (propozycja znizek dla jej posiadaczy)
wprowadzenie mozliwosci dokupienia biletow last minute oraz mozliwosci ich oddania z
80% zwrotem kosztow (kiedy np. dziecko sie rozchoruje tuz przed wydarzeniem)
stworzenie newslettera zwigzanego z dziatalnoscia placowki

doprecyzowanie informacji o wieku dzieci, ktére moga by¢ zainteresowane ekspozycja /
zajeciami

dbatos¢ o tresci przekazywane w miejscach dostepnych dzieciom, a nie przeznaczonych dla
najmiodszych

zapewnienie dodatkowych wrazen dotykowych, eksponatéw, ktére mozna dotkna¢ dla
miodszych dzieci

stworzenie strefy odpoczynku nadajacej sie do karmienia matych dzieci oraz kacik zabaw
wygospodarowanie przestrzeni na szatnie sprzyjajaca rodzinie

dostosowanie toalety do potrzeb rodziny, wyposazenie jej w przewijak

opracowanie bardziej czytelnego systemu oznakowania sal, korytarzy, kierunkéw

Fundacja Rodzina i Przedsiebiorczos¢
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Priorytety w strategii rozwoju kultury Wrocdlawia

Najwazniejszym, wedlug naszych badaczy, okazalo sie zadanie pehliejszego wiaczenia placowek
kultury w proces edukacji matych Wroclawian. Najwyzszy priorytet temu zagadnieniu przyznato
68% badanych. Widac¢ stad wyraznie, ze rodziny naszego miasta maja ogromne oczekiwania wobec
placéwek kulturalnych i chce je wlacza¢ w proces wychowania dzieci.

Taki sam - najwyzszy stopien waznosci dla zagadnienia dotarcia z oferta do jak najbardziej
zroznicowanej grupy odbiorcéw przyznato juz tylko 46,4% oséb.

Tworzenie nowych sezonowych wydarzen kulturalnych w miesScie 43 % badanych ocenito jako
bardzo wazne. Podobnie zadanie modernizacji infrastruktury jednostek kulturalnych Wroclawia
42% ankietowanych uznalo za bardzo wazne.

ZapytaliSmy rowniez o wage lepszej promocji miasta na zewnatrz dzieki wydarzeniom kulturalnym,
znaczenie poprawienia dostepnosci informacji o nich oraz wzbogacenie oferty kulturalnej i tym

wskazZnikom 39% pytanych nadato najwyzszy priorytet.

Spostrzezenia i wnioski Fundacji Rodzina i Przedsiebiorczos¢

Najwiekszym zaskoczeniem w naszym projekcie byly wyrazy wdziecznosci od rodzin, ktore
mialy okazje skorzystac ze zorganizowanych przez naszych wolontariuszy spaceréw. Wiele z nich
mowito o odczuciu wykluczenia z mozliwosci korzystania z oferty kulturalnej muzeéw, opery,
teatru czy filharmonii. Na spacer badawczy rodziny wybieraly sie czesto z nastawieniem
na odnotowanie samych tylko niedogodnosci, a w wielu przypadkach okazywato sie,
ze w odwiedzanych instytucjach rodziny sa oczekiwane, a szczegdlne potrzeby dzieci wziete pod
uwage w planowaniu infrastruktury (odpowiednia szatnia, toaleta rodzinna, przewijak, miejsce
do karmienia i odpoczynku czy podjazdy dla wozkéw). Powtarzajac wczesniejsze zdanie: ponad
potowa badanych — 57.9 % po raz pierwszy odwiedzato dang placéwke, a 89.2% o0s6b deklarowato
powrdt do miejsca, ktore badaly. Mamy ogromna nadzieje, ze oznacza to, iz wiekszoS¢ os6b, ktore
wczesniej nie mialy w zwyczaju spedza¢ czasu w placowkach kultury z rodzing, po projekcie

przekona sie do takiej formy bycia razem.
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www.frip.org.pl 10

%}»m«'dz’ o t-w'zﬁa«? o o T‘;'Z’% B’G&:u?


http://www.frip.org.pl/

RODZINA fundacja = F10
| PRZEDSIEBIORCZOSC SRR S

Ze strony wiekszosci placowek spotkaliSmy sie tez z otwartoscia i oczekiwaniem
na zdiagnozowanie ich probleméw w przyjmowaniu rodzin. Nie wszedzie jednak rodziny czuly sie
mile widziane, co zaznaczyliSmy w naszych diagnozach. Réwniez tam, gdzie nie odnotowano

ktoregos z potrzebnych udogodnien zaznaczyliSmy brak i potrzebe jego uzupehienia.

Problematycznym wydaje sie w niektorych miejscach fakt nieumiejetnego wykorzystania
potencjalu miejsca. Nie chodzi tu tez tylko o rodziny. Oferta kilku placowek mogtaby zostac¢
znacznie poszerzona i unowoczesniona, co daloby zupelnie inne mozliwosci przekazywania wiedzy
wszystkim odbiorcom oraz dalszego rozwoju jednostki. Myslimy tu szczegolnie o wykorzystaniu
nowoczesnych technologii i otwarciu sie na sugestie 0s6b z zewnatrz. Sugerujemy réwniez otwarcie
sie placowek na wspdlprace z technicznymi uczelniami wyzszymi, ktorych studenci w ramach prac

zaliczeniowych mogliby proponowa¢ nowoczesne rozwigzania.

Wiele mozna byloby zmieni¢ w kwestii promocji spedzania wolnego czasu w placéwkach
oferujacych kulture. Jest to wedlug nas palaca potrzeba. W dzisiejszym modelu spedzania
wolnego czasu wspdlnie z rodzing przewage majg popotudnia i weekendy spedzane w galeriach
handlowych i parkach rozrywki tam organizowanych. Nie dostarcza to ani dzieciom ani dorostym
bodZcéw do pelnego rozwoju osobowosci. Nie ma tez wtedy mowy o budowaniu $wiata warto$ci

i wrazliwosci na piekno, sztuke i drugiego cztowieka.

Uderzajacym jest fakt, ktéry zaznaczony byt juz wczesniej, ze bardzo niewiele 0séb wynosi
wiedze o Swiecie kultury ze szkél i przedszkoli swoich dzieci. Mimo intensywnych i atrakcyjnych
programéw kulturalnych dla placowek dydaktycznych, nie przeklada sie to na czestsze odwiedziny
w placowkach catych rodzin lub samych rodzicow.

Propozycja nasza jest sieciowanie jednostek kultury i edukacji w system polecen
i wzajemnej promocji, ktory pozwolilby na pelny obraz oferty kulturalnej miasta podczas

odwiedzin juz w jednej placowce kultury lub osrodku edukacji.
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W naszym projekcie wiekszo$¢ osob dorostych deklarowata aktywnos$¢ w Swiecie kultury
przed zalozeniem rodziny. Gro osob zrezygnowalo jednak z takiej formy spedzania czasu
z powodow, ktore wczesniej opisaliSmy (poczucie wykluczenia, niemoznosci odnalezienia sie
z malymi dzie¢mi w instytucjach kultury). Rada na taki stan rzeczy jest intensywna kampania
spoleczna promujaca takq forme bycia w rodzinie docierajaca do wszystkich rodzin, rowniez tych,

chwilowo niezainteresowanych.

Jednym z powodow wykluczenia rodzin z kregu korzystajagcych z bogactw kultury
Wroclawia jest brak zasobow finansowych. Mamy wrazenie, ze jest to nie tylko kwestia
wyznaczenia sobie odpowiednich priorytetow, ale tez realny brak srodkow pienieznych. Z tego
powodu czesciej tez wybierane sa takie formy jak zajecia dla dzieci w domach i centrach kultury
niz wspolny koncert czy wyprawa do opery. Jest to proba zamkniecia dwoch potrzeb w jednej,
jednak nie do konca pelnej formie. Zajecia dla dzieci, z najlepszym chocby instruktorem czy

nauczycielem, nie zastapia obcowania catej rodziny ze sztuka dojrzala w muzeum czy operze.

Bardzo potrzebnym wydaje sie tez szerokie informowanie o roli i znaczeniu kultury i sztuki
w rozwoju osobistym nie tylko dzieci. Znaczenie obcowania ze sztuka wydaje sie by¢ dzisiaj nie

tylko pomijane ale wrecz negowane.

PisaliSmy wiec w diagnozach dla placowek o mozliwoSci nawigzania wspolpracy z Kartg
Duzej Rodziny i zaproponowaniu znizek dla jej posiadaczy. Mozliwym tez wydaje sie
wprowadzenie systemu rabatéw dla uczestnikéw zaje¢ o podobnym profilu jak placowka

umawiajgca sie z centrum kultury.

Ogromne pozytywne znaczenie majq zajecia dla najmniejszych dzieci oraz przysztych mam
w kilku instytucjach Wroctawia. Jest to godny zauwazenia fakt wyjscia naprzeciw potrzebom 0s6b,

ktore moga sie czu€ najmocniej zapomniane i wykluczone z aktywnego odbioru sztuki.
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Podziekowania

Fundacja Rodzina i Przedsiebiorczos¢ pragnie serdecznie podziekowa¢ Urzedowi Miejskiemu
Miasta Wroclaw za cate wsparcie udzielone w trakcie trwania projektu. Dziekujemy Panu
Jarostawowi Brodzie za zaufanie i pokierowanie naszych krokéw ku odpowiednim osobom.
Nieoceniong okazala sie pomoc w kontaktach ze Swiatem kultury naszego miasta i wsparcie
osobiste, jakiego udzielit nam Pan Igor Chilimonczyk. Mamy szczera nadzieje, ze nasza praca
przyczyni sie  do lepszego wzajemnego zrozumienia i dialogu Swiatéw zinstytucjonalizowanej

kultury oraz rodzin.

z wyrazami szacunku

zesp6t Fundacji Rodzina i Przedsiebiorczos¢
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